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‘Online-Kongresse sollen
salonfihig werden

Dienstleister fiir Video-Konferenzen startet in Hamburg

CHRIS LOWER

HANDELSBLATT, 3.1.2004

BERLIN. Statt auf verspitete Fliige
zu warten, kdnnten sich die Zuhérer
vor dem Vortrag noch einen Kaffee
holen, Statt am Eingang anzustehen,
wiirde sich jeder im Stuhl zuriickleh-
nen. Neue Dienstleister wie die Bay-
ern Innovativ GmbH oder der
Videokonferenz-Anbieter Confe-
rence-TV wollen Online-Konferen-
zenund -Kongresse endlich zum fes-
ten Bestandteil des Geschiftslebens
machen. Beide haben ganz unter-
schiedliche Motive.

Bayern Innovativ, vom Land Bay-
ern Mitte der neunziger Jahre ge-
griindet und teilweise durch dffentli-
che Mittel finanziert, hat ohnehin
die Aufgabe, fiir die Verbreitung
neuer Technologien zu sorgen. Die
wichtigsten Beitrige ausgewihlter
Treffen und Symposien kénnen Inte-
ressierte daher im Internet herunter-
laden. Unter der Rubrik ,Kongress
TV*“ der Webseite www.bayern-in-
novativ.de finden sich auch Fernseh-
sendungen, die im Anschluss an die
Veranstaltungen des Forums er-
schienen sind.

wBisher konnten sich nur Teilneh-
mer anhand des Tagungsbandes in
Ruhe mit einzelnen Beitrigen be-
schiftigen®, sagt Josef Nassauer, Ge-
schiftsfithrer der Bayern Innovativ
GmbH. Nun sind die Inhalte einer
breiten Masse zugiinglich - die Ge-
sellschaft wird ihrer Aufgabe, Tech-
nologien zu verbreiten, sehr viel bes-
ser gerecht.

Anbieter Nummer Zwei, Confe-
rence-TV, hat dagegen handfeste Ge-
schiftsinteressen. Der nach eigenen
Angaben ,erste Provider fiir profes-
sionelle  Videokonferenzen in
Deutschland” ist seit einigen Wo-
chen online und veranstaltet Video-
Konferenzen als Dienstleister.

Das heifit: Die gesamte Technik,
von den Leitungen iiber Hard- und

Mit Video-Konferenzen sollen Unternehmen Geld sparen. Die Hamburger
Firma Confetence-TV bietet den Dienst als Komplettpaket an.

Vom Sparkurs profitieren

® Hohe Kosten: Klassische Video-
konferenzsysteme von Herstel-
lern wie Polycom oder Tandberg
kénnen je nach Ausstattung mit
Lautsprecherboxen, Fernbedie-
nung und Kameras mehrere zehn-
tausend Euro kosten. Vor allem
kleine und mittelsténdische Unter-
nehmen schrecken vor der Investi-
tion zurtick.

® GroBes Potenzial: Nach Anga-
ben von Umweltschiitzern kénnen
Unternehmen bis zu 20 Prozent ih-
rer Reisekosten sparen, wenn Mit-
arbeiter sich verstarkt virtuell tref-
fen. Die Beratung Frost & Sullivan
erwartet, dass die Umsétze mit Vi-
deokonferenziésungen in Europa
bis zum Jahr 2008 auf 125,4 Mill.
Dollar steigen.

Software bis zum Support, wird zur
Verfligung gestellt. Abnehmer zah-
len eine Anschluss- und eine Grund-
gebiihr sowie einen Minutenpreis
von derzeit 69 Cent.

Technisch sind beide Angebote
unproblematisch. Bereits mit einem
ISDN-Anschluss lisst sich eine gute
Bildqualitit erreichen. Mit einer
DSL-Verbindung haben die Inhalte
im Grofibild Fernsehqualitit. Um
besseren Schutz gegen Hacker und
Viren zu bieten, will Conference-
TV iiberdies bei den Kunden einen
eigenen ISDN-Anschluss verlegen.

~Mit Conference-TV eriffnen
wir kleinen und mittelstindischen
Unternehmen die Vorteile der Vi-
deokommunikation®, wirbt Ge-
schiftsfiilhrer Daniel Debes. Bis zu
sechs Teilnehmer konnen in einer
Konferenz miteinander verbunden
werden. Bei Bedarf erscheinen zu-
dem Charts oder Details von Werk-
stiicken. Das Interesse sei grof,
heifit es bei dem Hamburger Unter-
nehmen. Konkrete Nutzerzahlen
nennt Conference-TV jedoch nicht.

Das Angebot ,Kongress-TV* ha-
ben nach Angaben von Bayern Inno-

| vativ in zwei Jahren mehr als
s 300000 Interessierte genutzt. Da-
= bei werden nur jene User erfasst, die

den kostenlosen Dienst mindestens
eine Viertelstunde gebrauchen. Be-
sonders begehrt sind Inhalte rund
um die Automobilbranche und den
Maschinenbau,  sagt  Bayern-
Innovativ-Geschiiftsfithrer Nas-
sauer. Kiinftig will er sein Angebot
auf naturwissenschaftliche Inhalte
aus dem englischsprachigen Raum
erweitern. Neben dem besseren Zu-
gang zu Konferenz-Inhalten hat er
mit der Zeit einen weiteren Vorteil
der Online-Kongresse ausgemacht:
»Die Referenten bereiten sich bes-
ser vor, weil sie wissen, dass ihre Bei-
trige mindestens ein Jahr im Netz

h “

Duden-Verlag erneuert
Rechtschreib-Programm

Vier Varianten stehen zur Wahl
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ap FRANKFURT. Zu Beginn des
neuen Jahres legt der Duden-Verlag
eine neue Version seines Pro-
gramms zur Rechtschreibpriifung
vor. Dabei gibt der Duden Korrektor
3.0 gleich vier Varianten zur Wahl.
Voreingestellt ist die ,Dudenemp-
fehlung®, die der Rechtschreibre-
form folgt, ohne dieser aber in allen
Konsequenzen bis zum letzten zu ge-
horchen. Daneben darf man auch
»Konservativ“, ,,progressiv* oder ,to-
lerant“ wihlen.

Die konservative und die tole-
rante Priifung blicken {iber die ,al-
leinerziechende® Mutter hinweg,
wiihrend die Dudenempfehlung und
die progressive Priifung die Tren-
nung in ,allein erziehend“ fordern.
Erst wenn man die gewiinschte

Schreibweise mit einem Mausklick
in das persdnliche Benutzerworter-
buch hinzufiigt, wird sie beim nzichs-
ten Mal nicht mehr beanstandet.

Die neue Version der Software un-
tersucht die in Microsoft Word ge-
offneten Texte noch ausfiihrlicher
als bisher. So werden auch Fremd-
worter und Fachbegriffe mit griiner
Markierung angezeigt ~ als Denkan-
stofl zur Priifung der Verstindlich-
keit. In der gleichen Farbe wird dem
Schreiber die Verwendung umgangs-
sprachlicher  Ausdriicke  wie
wschlampig® angekreidet. Bei der be-
sonders strittigen Silbentrennung
achtet der Duden-Korrektor auf die
Asthetik und vermeidet Trennun-
gen wie ,bein-halten“. Der Duden
Korrektor 3.0 fiir Windows 2000/
XP kostet 24,95 Euro.

Bitkom erwartet Boom
durch Funkchips

2008 soll RFID-Markt 2,5 Milliarden Euro erreichen
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sfu/ap FRANKFURT. Von der mas-
senhaften Verbreitung der
RFID-Funkchips erwartet der Bran-
chenverband Bitkom einen Schub
fiir mehr Wachstum und Beschiifti-
gung. Neben dem Marktvolumen
fiir RFID-Chips von schitzungs-
weise 2,5 Milliarden Euro allein fiir
Europa im Jahr 2008 rechnet der
Bundesverband Informationswirt-
schaft, Telekommunikation und
neue Medien mit zahlreichen indi-
rekten Wirkungen auf Grund des
Einsatzes der neuen Technik.

wDie neuen Funketiketten wer-
den nicht nur die Logistik revolutio-
nieren, sondern auch die Produktsi-
cherheit erhhen und den Verbrau-
cherschutz verbessern”, erklirte
der Vizepriisident des Verbands,

Heinz Paul Bonn. Als unproblema-
tisch betrachtet der Verband die
Frage des Datenschutzes.

Die Funketiketten bestehen aus
einem Chip, einer Antenne, einem
analogen Schaltkreis zum Empfan-
gen und Senden (Transponder) und
einem digitalen Schaltkreis zwi-
schen Chip und Antenne. Aktive
RFID-Tags sind wiederholt be-
schreibbar. Die Einsatzgebiete rei-
chen von der Lagerverwaltung iiber
die Biicherausgabe bei Bibliotheken
bis zur Speicherung medizinischer
Daten unter der Haut.

Marktforscher wie Brian Zrimsek
von Gartner rechnen allerdings da-
mit, dass sich die neue Funktechnik
erst 2010 voll durchgesetzt hat und
»das Zentrum der Geschiftspro-
zesse bildet”.




